INTERVJU BOJAN MIJAILOVIC, PREDSEDNIK 10 SAVA OSIGURANJA

Zasto treimo

maraton?

Odluka o zivotnom osiguranju ili 0 osiguranju stana,
automobila ili druge imovine, jeste odluka koja se
pazljivo donosi i zahteva dugoro¢nu posvecenost
takvom stilu zivota — stilu koji podrazumeva sigurnost.
Bas tako maratonac donosi odluku o svojih prvih

42 kilometra. Takva odluka zahteva ozbiljnost i istrajnost

Sava osiguranje je zvani¢no
osiguranje Beogradskog maratona.
Kako je doslo do ideje za takvo
partnerstvo?

Sava osiguranje godinama unazad po-
drzava i pomaze razvoj atletike i atletiCa-
re. Sa Srpskim atletski savezom zapoceli
smo saradnju pre pet godina. Ta saradnja
je upotpunila mozaik kroz koji zelimo da
se predstavimo na trzistu. To je nas brend
imidz, to smo mi. Vrednosti koje gajimo u
kompaniji se umnogome podudaraju sa
vrednostima sportista, a narocito onih koji
se bave sportovima koji podrazumevaju
istrajnost i dugorocnu posvecenost. Zar
vam ovo ne deluje kao opis jednog mara-
tonca? Upravo kao $to maratonac godina-
ma priprema svoje telo da istrci 42 kilo-
metra kako bi pobrao rezultate svog rada,
tako i mi u Sava osiguranju visegodisnjim
strateskim koracima tezimo ostvarenju
poslovnih ciljeva i ispunjenju nase vizije.

Nova strategija za
petogodisnji period
podrazumeva okrenutost
potrebama klijenta i
respektovanje njegovih
specificnih potreba,
uzimajuci u obzir brze
promene Koje donosi
poslovno okruzenje u
Srbiji ali i u citavom svetu
Sve ove vrednosti su utkane u partnerstvo
sa Beogradskim maratonom, $to je bilo
primarno da Sava osiguravajuc¢a grupa
donese odluku da snaznim sponzorskim

paketom podrzi i osnazi nase nove part-
nere — maratonce.

Ovakav odnos prema odlukama koje
imaju dugorocni efekat i zahtevaju vise-
godisnju posvecenost mozemo sagledati
i kroz objektiv nasih osiguranika. Odluka o
zivotnom osiguranju ili o osiguranju stana,
automobila ili druge imovine, jeste odluka
koja se pazljivo donosi i zahteva dugoroc¢-
nu posvecenost takvom stilu Zivota — stilu
koji podrazumeva sigurnost. Bas tako ma-
ratonac donosi odluku o svojih prvih 42 ki-
lometra. Takva odluka zahteva ozbiljnost
i istrajnost.

Posebno smo ponosni ¢injenicom da
je Sava osiguranje osiguralo sve ucesni-
ke trka u organizaciji Beogradskog mara-
tona, a u pitanju je nekoliko trka koje se
odrzavaju tokom cele godine. Time zai-
sta Zelimo da pokazemo brigu i paznju
prema nasim sugradanima koji su pre-
poznali vrednost sportskog nacina Zivo-
ta i da podstaknemo i druge da nam se
pridruze.



Kakvi su efekti saradnje sa

Beogradskim maratonom?

Nas ultimativni cilj ovog sponzorstva je
promocija zdravog nacina zivota, naroci-
to u urbanim sredinama. Upucivanje na-
Sih gradana svakog uzrasta, na rekreaciju
i tr¢anje, narocito u gradskim sredinama,
Sime Zelimo da konkretnim primerom po-
kazemo stvarnu drustvenu odgovornost,
odgovornost prema sredini kojoj pripada-
mo i Ciji smo i sami deo. Beogradski ma-
raton ima nekoliko trkackih manifestacija
u toku godine, a aprilski Beogradski ma-
raton je ubedljivo najveca. Verujemo da
smo nasim promotivnim aktivnostima,
kroz sve kanale komunikacije, doprine-
li da ovogodisnji maraton ima dvostruko
viSe ucesnika nego ikada do sad. Procena
je da ¢e tog 23. aprila tréati vise od 10.000
ljudi, od kojih su mnogi turisti, ne samo iz
regije, vec iz celog sveta.

Naravno, efekat se oCitava i kroz nase
poslovanje. Parametri koje pratimo jasno
ukazuju na znacajan rast prepoznatljivosti
brenda Sava osiguranja kao i na izgradnju
imidza kroz koji zelimo da budemo identi-
fikovani. Ako bi trebalo u par reci da kaze-

mo kako mi vidimo nase klju¢ne vrednosti,
onda bismo rekli da mi u Sava osiguranju
promovisemo sigurnost i izvesnost kroz
posveceno ulaganje u ostvarenje takvog
cilja na dnevnom nivou. To je identitet na-
Seg ,poslovnog maratona”“. Ukupna premi-
ja, kao klju¢ni poslovni pokazatelj, u 2022.
uodnosu na 2021. pokazuje rast od 27,9%.
Mi znamo da je to posledica uzajamne
veze koju stvaramo sa nasim sugradanima
ulaganjem izmedu ostalog i u sponzorstvo
Srpskog atletskog saveza, ali i sponzorstvo
Beogradskog maratona od strane Sava osi-
guravajuce grupe, kojoj pripadamo.

Koji su po vama kljucni akceleratori

buduéeg razvoja kompanije?

Nova strategija za petogodisnji period
podrazumeva okrenutost potrebama kli-
jenta i respektovanje njegovih specifi¢nih
potreba, uzimajuci u obzir brze promene
koje donosi poslovno okruzenje u Srbiji ali
i u Citavom svetu.

Briga o klijentu, kroz celokupan ciklus
saradnje, na$ je prioritet. Na svakom ko-
raku, kroz sve sektore i procese poslova-
nja, negujemo korporativnu kulturu koja

nas usmerava da se ose¢amo dobro onda
kada prevazidemo njihova ocCekivanja. Ve-
rujemo da razliku izmedu dobrih i najboljih
kompanija na trzistu ¢e napraviti kulturo-
loski model kod zaposlenih koji zeli odu-
Sevljenog klijenta, ne tek zadovoljnog. To
¢e praviti razliku u budu¢nosti.

Tu podrazumevamo ponovo jednu tr-
kacku osobinu — zelimo da pokazemo br-
zinu u odgovoru na njihove potrebe.

Nasa strategija podrazumeva velika ula-
ganja upravo u brzu reakciju i fleksibilnu
saradnju, a sve to nam omogucuje znacaj-
na investicija u dalji razvoj digitalnih uslu-
ga. Projekti koji podrazumevaju poslovanje
bez papira i bez dolaska u filijalu, kontakt
s klijentima kroz moderne kanale komuni-
kacije, kao §to su Cet aplikacije i drustvene
mreZe, imaju apsolutni prioritet, a nase pla-
nirane investicije prate takve ciljeve.

Zato tr¢imo ka novim poduhvatima i ga-
jimo preduzetnicki duh kod zaposlenih, po-
nosni na sve sto ostvarujemo. Jo$ jedan
uspeh ¢eka nas na ovogodisnjem 36. Beo-
gradskom maratonu. Vise od 40 zaposle-
nih Sava osiguranja ¢e tr¢ati ulicama Beo-
grada i pokazati snagu naseg tima.



